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北京品商电子商务有限公司参与北京科技职业学院

人才培养年度报告

一、企业概况
北京品商电子商务有限公司（以下简称品商）是一家致力于为

政府、军队、企事业单位客户提供全场景采购数字化解决方案服务

的平台公司。公司拥有京东阳光慧采平台多类目授权，同时自营、

代运营多家京东店铺。从传统电商平台（淘宝，京东等）到新兴电

商平台（抖音，快手等），提供平台入驻、产品拍摄、平台运营、

全网营销种草的全链路服务。

二、企业参与办学总体情况
（一）参与办学

在 2023 年双方签订合作协议以来，经过两年多的磨合发展，双

方在共建协同育人载体、深化产教融合形式等方面进一步走深走

实。双方的合作不仅促进了教育链、人才链与产业链、创新链的有

效衔接，还为电商领域培养了一批高素质技能型人才，共同推动了

行业的创新发展。

1.双方签订校企合作协议

2023 年年 8月，品商与北京科技职业学院签订《北京科技职业

学院与品商教育校企合作协议》，双方同意在电子商务专业建设和

创新创业教育等方面开展全面合作。



2

图 1：校企合作协议（部分）

2.共建电子商务专业“品商班”

按照合作协议，2023 年起双方共同在艺术设计学院电子商务专

业建立“品商班”。合作协议规定，每年在毕业班至少开设 1个

“品商班”，每班学生人数不少于 15人。2023 年 25 人，2024 年招

生 20 人。11 月，针对 22 级毕业班的第二个合作订单班顺利结课，

学生全部带薪实习阶段。

3.开展校企互派教师学习活动，加快培养“双师型”

教师进程

校企互派教师，既能够了解产业发展动态，掌握先进技术，提

高自身的实践能力和教育教学水平，提升教师实践能力；又能使教

师深入了解企业需求，将企业实际案例引入课堂，推动教育教学改

革，提高人才培养质量，促进教育教学改革；还能有助于加深校企

之间的联系，促进校企资源共享，实现产学研一体化，加强校企合

作。

图 2:第二期“品商班”开课
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校企互派教师学习活动有助于教师成长为具备理论教学和实践

教学能力的“双师型”教师，满足职业教育发展需求。

通过近一学期的磨合，校企双方逐步建立健全了政策体系，逐

步沟通搭建了校企合作平台，逐步建立健全评价机制，以确保互派

学习活动的实效性、持续性和可操作性。

图 3：品商公司派讲师就数媒交互设计课程进行学习

图 4：学院派电商专业侯伟和宋天维老师到合作课堂就店铺运营实操进行学习
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（二）参与教学

1.共同开展教研室活动

品商派 6名企业技术专家常驻北京科技职业学院，与艺术设计

学院电子商务专业教师团队共同开展教研活动，共同研讨教学改

革、组织实施教学、推进专业发展。

2.共同开展实训基地建设

校企双方共同建设学校“电商工作室”，品商企业专家参与工

作室的规划，为工作室专业设备的添置提供咨询意见；依靠品商教

育生态企业积累的大量客户资源为实训室引入企业真实项目，在实

训室组织学生实施基于企业真实项目的教学，如承担品商京东慧采

平台产品上架项目、推荐选品，协助开设“北科飞利浦精选店”

等。

图 5：品商讲师杨婷婷授课
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3.共同组织师生参赛

品商定期与具有创业意向的学生进行创新创业知识普及与交

流，积极参与教育部主办的“互联网+”大学生创新创业大赛等比

赛。企业为电子商务专业师生提供专项赛事辅导，结合企业优质资

源为学校提供创新创业专家资源。师生通过全过程实战演练，全面

了解国赛评审及双创领域专家评审要求，加深理解各赛道政策导向

及其发展方向，学会根据各赛道侧重点遴选参赛项目，以评委视角

衡量评价赛事全局，做到参赛心中有数。

图 7：2023 年电商专业师生参加中国国际大学生创新大赛大赛

图6：北科飞利浦精选店店铺截图
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图 11：2024 年电商专业教师参加教学能力大赛

图8：2024年电商专业教师参加教学能力大赛

三、企业资源投入

1.引入品商生态企业

依托品商业务资源，汇聚国内电商领军企业京东、淘宝、快

手、抖音等联合打造实践企业集群，服务学生实习实训。

2.人财物投入

品商常年派出 6 名教师为北京科技职业学院开展电子商务专业

核心课程教学，每学期根据企业真实项目教学所需派出 10 多名行业

专家参与教学，为学校教学提供课程建设资源、培育企业真实项

目、辅导师生参加创新创业大赛。企业所投入的专职教师、联合共

建课程资源、创新创业赛事辅导及项目培育经费按市场价计算约在

50万元左右。品商还计划为学校实训室了提供电脑、VR 手套等专用

设备供教学使用，并为学习成绩优秀的学生设立 20000 元奖学金。

为在校生实习提供项目支持，要求学生依靠自身技术和能力完

成任务设计。学生随着真实实习项目的累积，技能应用愈发成熟，

甚至与公司中专业人员的技术熟练程度相差无几。同时还将为毕业

生的就业和创业提供支持。

如 2021 级“品商班”学生杨宗威目前担任直播运营职务，田春

雨、齐敏一等在担任主播职务等。
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图 9：“品商班”学生在直播

四、企业参与教育教学改革
1.共同制定人才培养方案

品商的企业讲师与北京科技职业学院的专业教师共同研讨电子

商务专业人才需求特点，共同编制第二期“品商班”开课计划。

2.共建工学结合的“工作室制”实用人才培养模式

双方联合打造具有实践特色的电子商务专业人才培养新模式，

建立工作室项目教学制度，变“教师进教室”为“学生进工作

室”，学生在工作室介入真实的企业项目制作过程；建立了“平台+

实践+实用”的课程体系，课程设置与企业实践的项目进程紧密结

合，以“项目（任务）为中心、案例驱动教学、边讲边练”的教学
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模式开展教学，每个年级阶段对应与所学阶段相匹配的技能体验实

操课，学生通过技能体验实操课逐步提升基础技能与实际项目实操

技能。

图 10：第二期“品商班”的实用型开课计划

3.共建差异化的课程体系

在原人才培养方案中，依照学生们的专业课兴趣点不同以及能

力的差异性，结合市场需求，集中力量有针对性地为学生加开部分

相应专业课程的实践学习，为学生熟练掌握三至四门专业技能提供

条件，并确立具体的负责人指导学生的学习和就业。

4.共建专业核心课程

品商公司与学校共建《宣传片设计与制作-智能主图素材》《活

动策划与营销》《电商数据分析与应用-新版模块化首页》《品牌创

意设计》《AI 智能直播开通实操》《品类特色电脑数码》等特色课

程资源，品商的杨婷婷、刘新、伍军、宋娟等企业教师以带学生制

作企业真实项目来主讲《京东平台运营实操》《抖音直播运营实

操》《视频拍摄剪辑技巧》《短视频运营实操》等专业核心课程；
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企业教师带领学生参与京东京造食品项目、联想 3C笔记本项目的实

际操作。

图 11：品商讲师正在指导学生

5.共同实施全方位“品商班”人才培养

校企双方计划共同开展“品商班”的招生工作；共同开发基于

品京东相关产业的课程体系；共同迎接新生入学，举办开班式，做

专业介绍和行业介绍；共同承担“品商班”的教学工作。第三学

年，品商派工程师和学校教师与学生共同组成制作团队承接品京东

的真实项目，以实际营销作为项目考核评价标准；安排学生到品商

及同类企业相关岗位工作。
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图 12：第二期“品商班”顺利结课

五、合作成效

（一）助推学校发展，文创职业教育迈入新阶段

1.人才培养质量得到社会认可，为区域行业发展提供

优秀人才支持

工作室教学模式使学生们获得了校内外大量真实项目的实战经

历与经验，学习主动性积极性大幅度提高，同时完成真实项目作品

学生还可以根据相关标准拿到一定薪酬，使学习变成了有酬劳的学

习，学生的职业自豪感和学习内驱力得到了充分激发。通过近半年

的真实项目训练，学生已经完全成为一个自信、成熟的准职场人。

本期 2022 级“品商班”毕业生的起薪将达到 4000-6000 元，为北京

区域社会发展提供了优秀实用的高端技术技能电商人才。
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2.示范引领艺术设计学院其他相关专业的建设和发展

通过半年的校内实践，电子商务专业的工作室教学模式已经推

广到艺术设计学院内其他专业，具有非常强的可复制与可推广的可

行性，在环艺、数媒、影视等专业也取得了非常好的教学成果。

3.提升艺术设计学院和北京科技职业学院影响力

作为艺术设计学院骨干专业，电子商务专业入选北京科技职业

学院特色专业，获得学校的政策和资金支持。工作室教学模式为学

生提供优秀发展平台，一年以来获得了市级奖项 4 项，进一步提升

了艺术设计学院与北京科技职业学院的影响力。

（二）服务区域发展，充分发挥职业教育社会服务功

能

1.服务区域各类企业

电子商务专业通过承接区域实际项目已经服务各类企业 10 余

家，如完成京东公司京东京造项目；完成了联想公司笔记本项目等

一系列的项目运营，充分发挥了电子商务职业教育服务首都区域经

济社会发展的功能。先后承接了北京品商电子商务有限公司阳光慧

采项目运营、新阳光加（北京）科技有限公司公司京东二手直播项

目运营、北京中慧晨光科技有限公司公司线上培训项目运营等。
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图13：“品商班”学生直播的爆款时刻

通过承接区域实际项目，为各类企业提供了专业的服务。充分

发挥了职业教育服务首都区域经济社会发展的功能，为区域经济发

展注入了新活力。在这个过程中，电子商务专业不仅为各类企业提

供了项目运营支持，还帮助企业优化了业务流程，提升了企业竞争

力。此外，电子商务专业还通过与各类企业的合作，推动了区域产

业的转型升级，并做出了积极贡献。

2.服务乡村振兴

经过近两年的合作，电商工作室在店铺搭建、店面装修、货品

上架、客户服务等全流程有了较为成熟的发展。经过同昌平区域内

数个村镇的沟通，通过店铺开设、代运营、代销以及对农户开展电
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子商务培训，提升农户的电商运营能力和水平、为农户提供政策和

技术支持等方式对农户开展助农服务具有极大兴趣。

六、助推企业发展
1.扩大品商职业教育领域影响力

通过同北京科技职业学院艺术设计学院电子商务专业的合作，

扩大了品商在职业教育领域的影响力。

2.为企业经济效益和社会效益的提升增值赋能

北京科技职业学院电子商务专业核心专业课程通过品商按市场

化运作方式开展项目实战教学，不仅使学生在工作实践中提升了综

合职业能力，获得了一定收入，同时为品商商业项目的运营提供了

人力资源补充，节约了企业运营成本，对企业经济效益和社会效益

的提升起到了增值赋能的作用。

七、校企合作保障体系
（一）校企共建合作治理机构

品商与艺术设计学院建立电子商务联合教研室，共同开展教研

活动；将原有专业教师优化为校企双师领衔，市场化承接企业真实

项目用作教学资源，教师以师带徒形式开展实战教学，探索电商专

业生产性实训教学的新模式。

（二）建设校企评价机制

企业真实项目教学重点不再是以往的分科目教学，而是学生全

程参与具体项目工作，在工作中学习。指导教师和学生共同讨论制

定项目实施方案，根据任务分工，授权学生直接与客户沟通进行需

求调研访谈、作品设计与制作、材料和工具采办、协调社会资源予

以技术支持、样品制作、产品交付及后续账目核算、项目归档等工

作。以项目为连接点，教师将传统学科式教学内容整合优化，实现
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学生在实战练习中强化巩固专业知识与专业技能，获得综合职业能

力。为此，对企业真实项目课程的考核，校企双方探索采用学生作

品是否被客户接受使用的评价标准，评价学生在学习过程中综合职

业能力的获得。

八、问题及建议

一年以来，品商(北京)教育科技有限公司与北京科技职业学院

秉承《校企合作协议》关于“基于各自资源优势和品牌影响力合作

办学，在平等互信、互惠互利的基础上，建立战略合作伙伴关系，

共同发展、实现共赢”的合作原则，认真学习、领会、贯彻国家有

关深化产教融合的文件精神，在携手共探校企合作新模式的路程

上，将合作项目落实落细落小，努力打造校企合作新典范。

（一）遇到的问题

1.专业核心课的排课方式不适应项目教学的开展

目前，电子商务专业核心课的排课方式还是分散排课，一门课

程的教学内容分散在一个学期的各教学周进行学习，而项目教学实

施过程中需要一个时段集中学习，解决一个问题后再解决另一个问

题，这样学生的学习效率最高、学习效果最好。因此存在专业核心

课的排课方式不适应项目教学特点的问题，需要调整成集中时间一

门一门上课的排课方式。

2.专业基础课程需要与专业核心课程整体重构

目前，电子商务专业的专业核心课程是按照职业教育课程理论

开发的，教学方法采用以项目教学为主的行动导向教学法。在实施

专业核心课程教学过程中发现学生之前学习的有些专业基础课程不

扎实的原因是缺乏应用过程，需要对专业基础课程与专业核心课程



15

按照工作过程整体重构。

3.现行专业教学标准中的某些课程名称过于泛化

现行的高等职业学校专业教学标准中，电子商务专业的某些主

要专业基础课名称过于泛化，如《计算机图形图像处理》没有体现

出本专业工作领域的特点。

（二）建议

1.调整专业核心课程的排课方式

学校对现代学徒制、订单班等办学方式下专业核心课程的排课

方式要求各专业根据技术技能人才培养规律进行设置。校企双方将

在 2025 年进一步论证基础上调整专业核心课程的排课方式整，探索

更为适合高素质技术技能人才培养特点的排课方式。

2.开展专业基础课程与专业核心课程的整体重构

学校在 2024-2025 年已开展了一轮课程体系的重构工作，校企

双方将在 2025 年根据专业发展要求和学生学习特点，在进一步论证

基础上再次对本专业基础课程与专业核心课程按照工作过程进行整

体重构的改革探索。

3.在条件具备时调整专业教学标准中泛化的专业基础

课程名称

对现行的高等职业学校专业教学标准中，电子商务专业的专业

基础课《计算机图形图像处理》名称过于泛化，没有体现出电子商

务专业工作领域特点的情况，一是建议在条件具备时调整专业教学

标准中过于泛化的专业基础课程名称，二是建议在学校制定专业人

才培养方案时灵活处理，采用行业内更为常用更为通用的名称。
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